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Partner

Die Partner von doXmart ermoglichen es
uns, den Arzten und Arztinnen mit Pa-
tientenapotheke optimale Einkaufskon-
ditionen anzubieten: Ex-Factory-Preise
ab erster OP und Verzicht auf zeilenab-
hangige Logistikkosten. Dafiir gebiihrt
unseren Partnern Dank. In dieser Rubrik
stellen wir regelmassig einige von ihnen
in unseren «doXmedical»-Ausgaben vor.
Im Rahmen unserer Interviewreihe
prasentiert sich heute das traditions-
reiche Basler Familienunternehmen
Doetsch Grether AG, das seit vielen Jah-
ren erfolgreich eigene und renommierte
internationale Marken in der Schweiz
vertreibt und heute zu den Top 15 der
Schweizer OTC-Firmen gehort. Die Fra-
gen beantwortete Thomas Wyss, CEO.

1 o Wer ist die Doetsch Grether AG eigentlich?
Doetsch Grether ist ein im Herzen von Basel an-
sdssiges, traditionsreiches mittelgrosses Unter-
nehmen in Familienbesitz. Wir sind spezialisiert
auf Marketing und Vertrieb von Produkten in den
Bereichen Pharma, OTC und Consumer Care.
Unser Portfolio besteht aus unseren eigenen Mar-
ken, wie zum Beispiel den bekannten Grether’s
Pastilles®, sowie internationalen Marken, die wir
mit den eigenen Vertriebsmannschaften erfolg-
reich in der Schweiz anbieten.

Unmittelbare Marktndhe ist unsere besondere
Starke. Wir handeln rasch und gehen auf Markt-
und Kundenbediirfnisse konsequent ein. Zufrie-
dene Kunden und Partner schatzen unsere hohe
Flexibilitdt sowie unser ldsungsorientiertes, prag-
matisches und partnerschaftliches Verhalten ge-
nauso wie unsere Verldsslichkeit.

2 e In welchen Bereichen ist Doetsch Grether
vornehmlich tdtig, und welches sind Ihre wich-
tigsten Produkte?

Wir fiihren mit mehr als 30 Marken ein breites
Sortiment an Arzneimitteln, Nahrungsergan-
zungsmitteln und Kosmetika.

: Doetsch Grether AG

Das Interview fiihrte

Claudia Reinke

Schwerpunkte unseres Portfolios sind die Bereiche
Erkdltung, Mineralstoffe, Muskeln und Gelenke so-
wie die Marke SULGAN® N gegen Hamorrhoiden.
Jeder Leser hat vermutlich schon die bekannten
Marken neo-angin®, Bi-0il® oder Tiger Balm® in
seinem Badezimmer gehabt und kennt Grether’s
Pastilles®, die fiir ihre Linderung bei Hals- und
Stimmbeschwerden und den unnachahmlich guten
Geschmack international bekannt sind.

Fir die Arzteschaft ist vor allem Magnesium
Diasporal® 300 als Co-Faktor in mehr als 300 en-
zymatischen Reaktionen das Praparat der Wahl.
Quilonorm®, Calmerphan-L® und Testpack® sind
weitere bekannte Marken fiir die Arzte.

3 e Betreiben Sie eigene Forschung, oder en-
gagieren Sie sich bei Forschungsprojekten von
Partnerfirmen? In welchen Bereichen? Was ist
dabei zu erwarten?

Wir haben viele Praparate mit bekannten Wirk-
stoffen und abgesicherter Wirksamkeit. Bereits
mit mittlerer Stichprobengrésse erzielen unsere
Herstellpartner in internationalen klinischen Stu-
dien signifikante Resultate. In der Schweiz bieten

wir eine limitierte Unterstiitzung fiir Forschungs-
projekte und machen hauptsdchlich Anwender-
studien.

4 e Welches sind Ihre gréssten Sorgen — vom
Markt her, aber auch gesundheitspolitisch?

Wie viele andere Pharmafirmen, aber auch Arzte,
sind wir unter einem standigen Margendruck.
Wenn langjdhrig erprobte Arzneimittel oder
Therapieformen nicht mehr kostendeckend in un-
serem Land angeboten werden konnen, fiihrt dies
zu einem Qualitdtsverlust fiir die Patienten und
die Arzteschaft. Doetsch Grether fokussiert daher
auf die nachhaltige Vermarktung innovativer und

wirksamer Arzneimittel.

5 o Was diirfen die Arzte heute und in Zukunft
von Doetsch Grether erwarten? Was ist fiir den
Arzt das Besondere an Ihrem Unternehmen?
Sind Sie im Bereich Fortbildung aktiv?

Als Schweizer Firma mittlerer Grosse legen wir
Wert auf einen vertrauensvollen personlichen
Kontakt mit allen Partnern im Gesundheitsbe-
reich. Das breite Portfolio von Doetsch Grether
bietet zahlreiche wirksame Losungen in so vielen
Indikationen, dass die Arzteschaft jeglicher Fach-
richtung immer grosses Interesse an der Zusam-

menarbeit mit uns hat.

Die Firma Doetsch Grether AG mit Sitz in Basel wurde 1899 als Apotheke gegriindet.

¢ Anzahl Mitarbeiter: 60
e Marktstellung in der Schweiz:
Unter den Top 15 der Schweizer OTC-Firmen.
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Die Schweiz ist der wichtigste Absatzmarkt, die Produkte werden aber auch ‘

in 20 internationalen Markten vertrieben.

* Die grossten eigenen Marken sind Grether's Pastilles®, neo-angin®, Sulgan®,

Omega-life® und Pernaton®.

e Doetsch Grether vertreibt renommierte internationale Marken in der Schweiz,
wie zum Beispiel Magnesium Diasporal®, Blistex®, Bi-0il® oder Tiger Balm®.
* Die Deo-Marke MUM® vertreibt Doetsch Grether im Lizenzgeschéft in vielen

Landern weltweit.

¢ Im Rahmen des Innovationsprozesses werden Verbraucherbediirfnisse analysiert

und sténdig neue Produkte entwickelt.
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Thomas Wyss arbeitet
seit 2008 bei Doetsch
Grether und ist seit
2013 CEO. Erist sport-
lich aktiv und bestens
vernetzt in der Health-
care-Branche.
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Die Organisation und Teilnahme an Fortbildungen
und Kongressen ist bei uns selbstverstandlich.
Neben den Weiterbildungen fiir die Arzteschaft
bieten wir mit unserer DG-Academy auch ein spe-
zifisches Weiterbildungsangebot fiir das Apothe-
kenpersonal.

6 o Was macht Ihnen am meisten Sorgen im
Verhdltnis zur Arzteschaft in Klinik und Praxis?
Wie sehen Sie die Entwicklung der medizini-
schen Versorgung in der Schweiz aus Sicht der
Industrie?

Wir erleben vermehrt die Grenzen der «Economic
Based Medicine» auch in unseren Kontakten mit
Arzten. Die medizinische Versorgung in der
Schweiz ist im internationalen Vergleich auf sehr
hohem Niveau, und wir sind zuversichtlich, dass
die neuen Modelle in der Schweiz auch dazu bei-
tragen werden.

7. Wie wichtig ist fiir Sie die Zusammenarbeit
mit selbstdispensierenden Arzten? Gibt es et-
was, dass Sie sich von den Arzten wiinschen
wiirden?

Diese Zusammenarbeit ist fiir uns sehr wichtig,
wir arbeiten seit vielen Jahren sehr gut und eng
mit selbstdispensierenden Arzten.

Wir bedauern aber den mangelnden politischen
Einbezug in Gesundheitsfragen gegeniiber ande-
ren Akteuren. Wir wiinschen uns von den Arzten,
dass sie weiterhin die Patienten im Zentrum ihrer
Tatigkeit sehen und zusammen mit der Industrie
aktiv an der qualitativen Sicherung und Starkung
unseres Gesundheitssystems zugunsten der Pa-

tientinnen und Patienten arbeiten. X




